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Dans le cadre de l’entrée en vigueur de la loi de modernisation de l’économie, des évolutions en cours 
(glissement de l’urbanisme commercial dans le droit commune de l’urbanisme, intégration des critères 
de développement durable dans l’aménagement du territoire …) et des besoins renforcés en matière 
de suivi du maillage commercial  des territoires ruraux,  

La CCI du GERS a souhaité intégrer dans son Observatoire du Commerce et de la Consommation, un 
outil cartographique d’analyse de l’équipement commercial gersois et en priorité du 1er pôle 
départemental, Auch. 

Cette application cartographique constituera une ressource supplémentaire, aide à la décision  pour 
tous  les acteurs du commerce local et investisseurs. 

« L ’Armature commerciale d’Auch » fait l’objet du premier volet, ici présenté, dans la perspective d’un 
suivi annuel. 

Le maillage des commerces, la desserte et la polarisation des territoires gersois seront analysés dans 
un second volet, à paraître, dans les prochains mois. 
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Les commerces et services du périmètre d’étude ont été géolocalisés  en Mars par les étudiants de la 
licence GGAT1 d’IUT Paul Sabathier d’Auch, dans le cadre du projet tutoré 2009 dont le sujet était 
proposé par le service Information Economique de la CCI du GERS. 
 
 
La base de données géographique a été créée par les étudiants à partir de la base de donnée  
cadastrale d’Auch 2. 
 
La cartographie de l’atlas  a été réalisée lors du projet tutoré puis finalisée par Julien Niedzwiecki 3, 
actuellement en stage, au Service information Economique de la CCI du GERS. 
 
Enfin, la présente note et les données économiques relatives aux établissements de commerces et 
services (RCS32) sont produites par le Service Information Economique de la CCI, pour l’ 
Observatoire de Commerce et de la Consommation dans  le Gers .  
 

  Catherine Maire - Responsable de l’Information Economique – CCI du GERS -  

                                                 
1 Génie Géomatique pour l’Aménagement du Territoire 
2 Selon une Convention de partenariat entre l’IUT et le Conseil Général, pour l’exploitation de la  Banque de Données 
Territoriale GERS. par un organisme extérieur dans le cadre d’un projet. 
 
3 Licence professionnelle GGAT – session 2009 -  
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Objectif : 
A partir de l’état des lieux 2009, observer et analyser  l’évolution  de l’équipement 
commercial de détail d’Auch  (diversité des activités, profondeur de l’offre, localisation dans 
la structure urbaine, locaux «vides » cheminement commercial, renouvellement des activités, 
«Turn over », représentation des enseignes nationales…) 
 
 
Périmètre d’étude  
L’ensemble des activités de commerce de détail et service marchands rendus principalement 
aux ménages a été géolocalisé, en Mars 2009, à l’intérieur du périmètre: 
- Hyper-centre ville d’Auch (principales artères commerçantes) 
- Zone commerciale de Clarac et nouveau pôle de commerces et services 

d’Endoumingues 
- Zone commerciale de Carrefour et avenue des Pyrénées 
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Répartition sectorielle des établissements (ETS) su r l’hyper-centre et les zones 
commerciales 
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Répartition des activités par secteur  

 
 
486 services ou commerce  sont en activités en 2009. Une trentaine de cellules 
commerciales vides ont été recensées. 
 Les activités de services occupent 28% du bâti commercial4 du périmètre, les activités de 
commerce de détail 5 58%, les cafés-restaurants 6 12%. 
 

Secteurs  

Nombre 
d’ETS en 

2009 % 
Commerce Alimentaire  43 9% 
Commerce d'équipement de la personne  99 20% 
Commerce d'équipement de la maison 49 10% 
Commerce culture loisirs informatique  31 6% 
Coiffure santé beauté  52 11% 
Automobile cycles  carburants 12 2% 
Café tabac restauration 60 12% 
Services  135 28% 
Commerce de gros 5 1% 

Ensemble des activités  486 94% 
Locaux vides  31 6% 

 517 100% 
 
 

                                                 
4 28% des établissements bénéficiant d’un  «Pas de porte » sur le périmètre étudié. 
5 y compris les salons de coiffure et centres esthétique.  
6 y compris la vente à emporter, restauration rapide. 
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Répartition sectorielle des établissements (ETS) si tués dans l’hyper-centre d’Auch et 
les zones commerciales  

Secteur 

Nombre 
d'ETS  
total 

Zone Carrefour 
et avenue des 

Pyrénées 

Zone de Clarac 
et pôle 

d'Endoumingues  Hypercentre 
Habilement Chaussures 

Accessoires 82 3 7 72 
Restauration café brasserie 51 4 2 45 

Banque assurance 43 2 0 42 
Autres services aux 

particuliers 42 8 3 30 
Equipement de la maison 36 1 11 24 

Coiffure esthétique 34 3 1 30 
Artisanat alimentaire 24 5 2 17 
Autres services aux 

entreprises 22 1 1 20 
Immobilier 21 2  19 

Santé beauté 18 1 3 14 
Culture Loisirs 17 2 6 9 
Bijoux Optique 17 2 2 13 

Informatique téléphonie 14 1 2 11 
Automobile Cycles 11 1 7 3 

Alimentaire spécialisé 9 1 1 7 
Tabac presse 9 1 0 8 

Bricolage Jardin 7 1 3 3 
Autres Services 7 0 1 6 

Supermarché Hypermarché 6 2 2 2 
Antiquités brocante 6 0 0 6 
Commerce de gros 5 0 2 3 

Alimentation générale 4 1 0 3 
Carburants 1 0 0 1 

Total 486 42 56 388 
 
L’équipement de la personne  est le secteur le plus représenté au centre ville, tant au 
niveau du nombre de points de vente (diversité)  que de la profondeur de l’offre . 



 Service Information Economique –CCI du GERS –  Page 7 - 

Répartition des établissements par pôle  
 

Pôle Local  
commerci

al vide 

Nbre 
d’ETS 
total 

Nbre de 
commerces de 

détail7 (hors GSA 
GSS >1000 M2) 

 
GSS > 
1000 
M2 

 
M2 GSS 
>1000 

M2  

 
GSA 

>1000 
M2 

 
M2 GSA 
>1000 

M2 
Hypercentre 31 388 192 1 1200 0 0 
Dont basse- ville 2 147 67 1 1200 0 0 
Zone Clarac et pôle 
d’Endoumingues 

 
0 

 
56 

 
38 

 
6 

 
20070 

 
2 

 
8369 

Zone Carrefour et 
av. des Pyrénées 

0 42 21 0 0 1 4700 

Périmètre total 31 486 251 7 21270 3 13069 
 
Le plancher commercial de détail total sur le périmètre s’élève à 52440 M2. 
 
Les commerces de détail de moins de 1000 M2 de surface de vente représentent environ 
18100 M2 dont 7500 M2 de plancher commercial exploités par les commerces de moins de 
300 M2 (la surface de vente moyenne de ces commerces s’élève à 80 M2). 
 
L’hyper-centre auscitain compte 192 commerces de détail  soit 76% du tissu commercial 
de détail  (dont la surface de vente est inférieure à 1000 M2).  
 
7 grandes surfaces spécialisées (non alimentaires de plus de 1000 M2)  représentant 
21270 M2 sont implantées sur Auch dont 6, zone de Clarac et 1 au centre ville. 
 
3 grandes surfaces à dominante alimentaire  de plus de 1000 M2, totalisant 13069 M2 
sont implantées à Auch dont 2 sur le pôle de Clarac (hypermarché E. Leclerc et 
supermarché Intermarché) et une sur le pôle Carrefour (hypermarché Carrefour). 
 
 
 
Ancienneté des points de vente  
L’ancienneté des ETS  de commerces services est en moyenne de 9 ans. 25% ont moins 
de 3 ans  et 50% moins de 6 ans  (valeur médiane). Les points de vente les plus « jeunes »8   
sont les commerces de téléphonie informatique et les commerces d’antiquité brocante. Le 
renouvellement (« turn over ») des commerces d’équipement de la personne comme celui 
des café-restaurant- point de restauration rapide, semble relativement plus élevé que dans 
les autres secteurs.  

                                                 
7 Hors carburants 
8 La date prise en compte est la date d’immatriculation de l’ETS au RCS 32 ( modification ou création)  
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La répartition géographique  des points de vente par ancienneté semble relativement 
homogène sur l’hyper centre. 

 
 « ANCIENNETE » DES POINTS DE VENTE (HYPER-CENTRE D’AUCH) 

 

 
 

 
 

Densité commerciale des principales artères du cent re ville 
Les 3 artères les plus denses sont les rues  Dessoles, Dupouy et l’avenue Alsace qui 
affichent 6 à 8 commerces  de détail par 50 mètres linéaires. 

 
 

DENSITE COMMERCIALE DES RUES DE L’HYPER CENTRE D’AUCH 
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Enseignes nationales  
65 enseignes nationales  sont implantées sur Auch dont 21 dans le secteur de l’équipement 
de la personne. Le secteur « Culture loisir » ne compte que 6 enseignes nationales dont 3 
dans le secteur du jouet. 
 

Secteur 

Nombre 
de 

points 
de 

vente  

Zone 
Carrefour 
et avenue 

des 
Pyrénées 

Zone de Clarac et 
pôle 

d'Endoumingues Hypercentre 

Habilement 
Chaussures 
Accessoires 21 

Districenter 
Blue Box 

Aubert 
Gémo (*) 

DDP 
Defi Mode 

Eram 

Armand Thierry – Camaïeu - Esprit 
 - Orchestra- Jennyfer – Phildar- 
Halle aux Chaussures- Halle aux 
Vêtements (*) – Okaidi - Etam 
Lingerie- Jacqueline Riu- Jules - 
Sergent Major- Quinze 

 

Equipement 
de la maison 10 - 

Conforama(*) -  
Soléa Lumière – E. 

Leclerc 
Electroménager hifi 
Informatique- Foir 

Fouille – Heytens – 
La Boutique du 

Menuisier 
MR Meuble 

Casa 
Expert Cuisines Tesseire 

Rene Brisach 

Santé beauté 5 - 

Parapharmacie E. 
Leclerc 

Une Heure pour Soi 
(E. Leclerc) 

Beauty  Success – Nocibé – Yves 
Rocher  

Culture Loisirs 6 
La Grande 

Récré 

Decathlon (*) 
Intersport(*) 

Espace Culturel E. 
Leclerc 

Maxi Toys Joueclub 

Bijoux Optique 5 

Optical 
Center 
Krys 

Afflelou - Générale 
d’Optique  Afflelou 

Informatique 
téléphonie 4 Orange SFR SFR- Mobistore 
Alimentaire 
spécialisé 3 Picard - Léonidas – La Mie Caline 
Bricolage 

Jardin Fleurs  3 0 
MR Bricolage (*) 

Gamm Vert(*) Interflora 

Supermarche 
Hypermarche 6 

Aldi marché 
– Carrefour 

(*) 
Intermarché (*) – E. 

Leclerc(*) SHOPI – LIDL- 
Alimentation 

générale 3 - - Spar – Petit Casino- SHOPI 
Nbre de 

Points de 
vente  66 9 25 32 

(*) surface de vente de plus de 1000 M2. 
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ATLAS COMMERCIAL 9 
AUCH HYPER CENTRE   

 

 
 

 

                                                 
9 Atlas réalisé à partir du SIG de la CCI du GERS  avec le logiciel Geoconcept - Mars 2009- 
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AUCH «BASSE VILLE » 
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AUCH HAUTE VILLE  
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ZONE DE CLARAC ET POLE COMMERCIAL D’ENDOUMINGUES 
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ZONE CARREFOUR ET AVENUE DES 
PYRENEES 

 
 

 
 

 
 


