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CCI DU GERS

www.gers.cci.fr

Dans le cadre de son Observatoire du Commerce et
Consommation, la Chambre de Commerce et , .
de la Cons Demogrqph|e

d'Industrie du Gers a réalisé en 2009, en partenariat )
& Consommation

avec les CCl de Midi-Pyrénées, une nouvelle
enquéte de consommation.

Sur 26 podles de commerce et service du
département, ['étude permet de valoriser les
comportements d'achats des ménages mais aussi
de mesurer les niveaux d'emprise et la répartition
des achats par forme de distribution pour 39
produits de consommation courante.
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Marché potentiel p.3

Des données utiles aux créateurs d'activités
commerciales mais aussi aux collectivités, dans le
cadre de l'élaboration du volet commerce des
documents d'urbanisme (SCOT, PLU...).

Zoom sur le fonctionnement commercial du

Emprise et évasion p.4

Gers...

chifire d'affaires en e AUCh réalise 35% du chiffre d'affaires du

e commerce gersois

Le commerce gersois généere un chiffre d'affaires de
- 852 millions d'euros en 2009. Il a crd de 12% entre

B Alimentaire 2004 et 2009.
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1 Démographie & Consommation

www.gers.cci.fr

Hausse de 15% du nombre de ménages sur les
10 derniéres années

Entre 1999 et 2009, le nombre de ménages dans le Gers
augmente de 15% pour atteindre 81 916 ménages en 2009.

Ce dynamisme démographique concerne I'ensemble des
territoires gersois.

Il s'accompagne d'un phénoméne de périurbanisation autour
de la ville d'Auch. La hausse dépasse 30% sur les communes
situées a I'Est du département, plus proches de l'aggloméra-
tion toulousaine.

Cette évolution démographique positive et le surplus de
consommation qu'elle généere constituent le principal facteur de
développement de I'activité commerciale gersoise.

Indices de Disparité de_ Consommation du Gers en 2010

Un marché potentiel d'1 milliard d'euros en 2009

La dépense commercialisable représente le potentiel annuel
de consommation des ménages résidant sur une zone
donnée. Sur le département du Gers, elle est estimée a
1 milliard d'euros en 2009.

L'alimentation représente 47% des dépenses des ménages
gersois (49% au niveau national), I'équipement de la maison,
26% (24% au niveau national) et I'équipement de la personne
14% (15% au niveau national).
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Evolution du nombre de ménages

entre 1999 et 2009

M 08- Plus 30%

B 07-Entre 21% et 30%

B 06- Entre 18% et 20%
05. Entre 11% et 15%
04 - Entre 8% et 10%
03 - Entre 3% et 5%
02- Entre 1% et 2%
01 - Entre -9% et-2%

Evolution du nombre de ménages entre 1999 et 2009

Les ménages gersois dépensent plus pour
I'équipement de la maison que la moyenne des
francais

Les Indices de Disparité des Dépenses de Consommation
(IDC) traduisent la propension des ménages a consommer
plus ou moins que la moyenne des ménages francais, en
fonction de caractéristiques socio-démographiques locales.
L'IDC moyen dans le Gers s'éleve a 96 mais cette moyenne
Iégérement inférieure au niveau national (100) masque des
disparités selon les familles de produits.

Les gersois dépensent en moyenne plus pour |'équipement
de la maison (IDC: 101) et relativement moins pour les
produits d'hygiéne, santé et beauté (IDC: 89).
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Hausse de 18% des dépenses d'équipement de la

maison entre 2004 et 2009
Entre 2004 et 2009, la dépense commercialisable globale a

s
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progressé de 14% en euros courants dans le Gers.

Parmi les produits non alimentaires, ce sont les biens

d'équipements de la maison et les produits d'hygiene et de
beauté qui enregistrent les plus fortes hausses de dépenses de

1k

consommation. -
Sur la méme période, le chiffre d'affaires de ces secteurs croit
sensiblement moins vite, soit respectivement de 11% et de

20%.
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Evolution de la dépense commercialisable entre 2004 et 2009
par_grande famille de produits sur le Gers

dars Wik Pyrics Frar Des parts de marché par forme de vente
proche des moyennes nationales

La répartition du potentiel de consommation en
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2009 est globalement similaire aux arbitrages
nationaux avec des comportements d'achat qui

s'orientent vers les grandes surfaces: 69% des
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Progression des parts de marché des
grandes surfaces spécialisées et du
discount alimentaire

L'évolution des parts de marché des formes de
vente est conditionnée par les modifications des
comportements d'achat des consommateurs et les
changements intervenus dans I'offre présente sur le
territoire.

Le commerce de moins de 300m? perd 5 points de
part de marché sur la période 2004-2009 au profit
des grandes surfaces spécialisées (+6 points) et des

supermarchés de discount alimentaire (+5 points).

CoFnmsncag - 3T

randes gumaces

Eorl Hyp emisnke

doni Supemnarnie

dant Hand-dscounl

dori GIE at autes &3

Commerte nan Esdentaim

HBiflras foemas da venla

Evolution (en

in hiffr

Flpsomarshes it el 2K , .
- dépenses (tous produits confondus) sont
Furmrmmriy PR 175 Lo X
- réalisées dans ce type de points de vente.
Haref-cl s s L E 5.3 , L
Les parts de marché de la grande distribution
Gehid surkecss sndeml 15% Pk . )
6% oscillent entre 63% pour les produits non
Adrey gramniey wrlsoes k] % . . .
alimentaires et 75% pour les produits
alimentaires.

.7 -5 -3

‘affair I

i | & T ]

r form ven

=

entre 2004 et 2009 (tous produits confondus

Observatoire du Commerce et de la Consommation - CCI du Gers - Juin 2010

Page 3

¢
g



3 Emprise et évasion
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18% des dépenses des ménages sont
réalisées a I'éxtérieur du département
L'évasion est définie comme la part des
dépenses des ménages gersois réalisée a
I'extérieur du département. Elle s'éleve a 18%
des dépenses en 2009, soit 183 millions
d'euros.

Entre 2004 et 2009,

stabilisation de I'évasion. Les produits a fort

on observe une

taux d'évasion sont I'équipement de la personne

T e e E e E R (37%) et 'équipement de la maison (27%).
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La Haute Garonne: 1ere destination d'évasion
en 2009

Le département de la Haute Garonne est la principale
destination d'évasion en non alimentaire (30% du
volume d'évasion) avec Toulouse comme principale
destination.

La vente a distance est
(19% du volume d'évasion) avec 50% des achats

la deuxiéme destination

effectués sur Internet. Globalement, les destinations
d'évasion demeurent inchangées depuis 2004.

En valeur, I'évolution de I'évasion s'éléve a +11 Millions
d'euros pour la Haute Garonne, +4 Millions d'euros
pour la vente a distance, +3 Millions d'euros pour les
Landes, +5 Millions d'euros pour les Hautes Pyrénées
et +5 Millions d'euros pour le Lot et Garonne.
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Principales destinations d'évasion non alimentaire en 2009
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