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Dans un contexte de democratisation de l'univers de la bio, par larrivee massive de gros industriels et la concentration du
marche par les acteurs, la difféerenciation est devenue un axe de développement marketing indispensable.

La différenciation nécessite une bonne connaissance de son marché et de ses consommateurs. Nous aborderons ensemble les
outils et moyens existants en GMS et sur les réseaux specialises pour mieux les comprendre puis nous echangerons sur les
axes de valorisation possibles dans l'univers de la bio.

Au travers d'exemples concrets, Adelaide Sanna, gerante de lagence en quete de sens abordera les thematiques suivantes:

Quels sont les outils/ moyens pour mieux cerner les consommateurs bios?

Comment proceder pour avoir une idée concréete et mesurable ? Comment transformer cette connaissance en actions
concretes ?

Comment récupérer des infos pertinentes sur ma catégorie de produits ?

Comment construire une marque bio pertinente ? Quel positionnement ?

Quelles sont les sources de valorisation indispensables dans cet univers (innovations, filieres, RSE...) ?

UVintervenante

Adelatde Sanna, consultante marketing et communication en agro-alimentaire, spécialisée en -

alimentation biologique.
15 ans de marketing agro-alimentaire = '-
4 ans d'audlit filieres biologiques et équitables w @M‘[’C de SevA
4 ans de commercialisation en GMS L Jeryl
10 ans de connaissance du marche biologique de 8¢
Quelques reférences : Le Moulin du Pivert, Qualisol, Nutrinat, BcBio, Tossolia, Coufidou, Sodiaal, CAPEL %




